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ABSTRACT 
 

The main objective of the study is to find out what changes occurred in the work of the 

Youtube project of the Central Television and Radio Studio of the Ministry of Defense of 

Ukraine with the beginning of Russia‘s full-scale aggression against Ukraine (in the period from 

February 24 to May 31, 2022). 

Methodology. The methods of content and thematic analysis and data systematization are used 

in the article. The data visualization method is used for quick perception of information for the 

third-party users. The factor method made it possible to study the influence of individual factors 

on the effective indicators of the studied Youtube channel. The comparative method was used 

when comparing the results and evaluation of Youtube channels, that allowed to demonstrate 

the general trend. 

Results, conclusions. In the conditions of the beginning of the active phase of the Russian-

Ukrainian war, the Central Television and Radio Studio of the Ministry of Defense of Ukraine 

was forced to reorganize its work and content. The produced content began to be covered 

exclusively through the official Youtube channel ―Military Television of Ukraine‖. 

The growth of the channel‘s audience in the first three months of the active phase of the 

Russian-Ukrainian war became possible due to ―aggressiveness‖ and uniqueness of the content: 

about combat operations, losses of Russian troops in manpower and military hardware, 

invincibility, feats and professionalism of the Ukrainian soldiers. 
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A characteristic feature of the Youtube project of the Central Television and Radio Studio of the 

Ministry of Defense of Ukraine ―Military Television of Ukraine‖ is in its positioning as an 

official source of information from the military command about the execution of assigned tasks 

by the Armed Forces of Ukraine. 

It is an important instrument of the state propaganda for supporting and promoting the 

civilizational choice of Ukraine through the armed forces as a guarantor of reliable protection of 

this choice. 

The content of the Central Television and Radio Studio of the Ministry of Defense of Ukraine 

can either be offered to the national TV channels, or become the basis of broadcast of a separate 

military TV channel in the case of making a decision on its creation. 

KEYWORDS: Ministry of Defense; Armed Forces; Central Television and Radio Studio; 

content; Military Television of Ukraine; Youtube. 
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Специфіка Youtube-проєкту Центральної телерадіо-

студії Міністерства оборони України на початку ак-

тивної фази російсько-української війни 
 
Максим Васильович Праута, Військовий інститут Київського національного універси-

тету імені Тараса Шевченка, ад‟юнкт штатний,  https://orcid.org/ 0000-0003-2416-2269 

 

Резюме 

Мета статті – з‘ясувати, які зміни відбулися в роботі Youtube-проєкту Центральної 

телерадіостудії Міністерства оборони України з початком повномасштабної агресії росії 

проти України (у період з 24 лютого по 31 травня 2022 р.). 

Методи. У статті використані методи контентно-тематичного аналізу та систематизації 

даних. Для швидкого ознайомлення сторонніх користувачів використано метод візуаліза-

ції даних. Факторний метод дозволив вивчити вплив окремих факторів на результативні 

показники досліджуваного Youtube-каналу. Порівняльний метод застосовано під час спі-

вставлення результатів та оцінки Youtube-каналів, що дозволило продемонструвати зага-

льну тенденцію. 

Результати і висновки. В умовах початку активної фази російсько-української війни 

Центральна телерадіостудія Міністерства оборони України була змушена перебудовувати 

власну роботу і контент. Вироблений контент почав подаватися виключно через офіційний 

Youtube-канал «Військове телебачення України». 

Зростання аудиторії каналу у перші три місяці активної фази російсько-української війни 

стало можливим за рахунок «агресивності» й унікальності контенту: про бойові дії, втра-

ти російських військ у живій силі і техніці, незламність, подвиги і професіоналізм україн-

ських воїнів. 

Характерна особливість Youtube-проєкту Центральної телерадіостудії Міністерства обо-

рони України «Військове телебачення України» – позиціонування його як офіційного 

джерела інформації від військового командування про виконання Збройними силами 

України завдань за призначенням. 
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Він є важливим інструментом державної пропаганди для підтримки та просування цивілі-

заційного вибору України через Збройні сили як гаранта надійного захисту цього вибору. 

Контент ЦТРС МОУ може або бути запропонований загальнодержавним телеканалам або 

стати основою ефірного мовлення окремого військового телеканалу у разі ухвалення 

рішення про його створення. 

Ключові слова: Міністерство оборони; Збройні сили; Центральна телерадіостудія; кон-

тент; Військове телебачення України; Youtube. 

 

 

1. Вступ 

Відкрита збройна агресія росії проти України наприкінці лютого 2022 р. спричинила 

трансформаційні процеси у діяльності всіх вітчизняних засобів масової інформації, пере-

дусім телекомпаній. 

У перші три місяці повномасштабної війни Україна повністю чи частково (на окремій 

території) втратила кількадесят ефірних телеканалів [1], було припинено або призупине-

но випуск чималої кількості телепроєктів та телепрограм. Масштаб втрат підтвердила 

голова Національної ради з питань телебачення та радіомовлення України Ольга Гера-

сим‘юк. За її даними, від початку повномасштабної війни станом на вересень 2022 р. 

припинили мовлення 210 телерадіокомпаній та лише 27 відновили роботу [2]. 

В умовах спричиненого війною раптового дефіциту людських, фінансових і матеріа-

льних ресурсів навіть потужні (основні на ринку) медіагрупи були змушені розглянути 

можливість участі в спільних інформаційних марафонах (на кшталт «Єдині новини 

#UAРазом»), віддати перевагу розвитку альтернативних каналів мовлення, переформату-

вати контент, змінити формат подання інформації та спілкування з глядачем (замість 

токшоу, тематичних циклових програм – новини, гостьові студії, записані інтерв‘ю то-

що). 

Крім того, на фоні воєнної загрози відбувся перехід у практичну площину започатко-

ваного ще до початку масштабного російського вторгнення дискурсу щодо тенденцій 

гібридної агресії РФ проти України, коли поряд із важливістю протидії ворожій дезінфо-

рмації та боротьби з фейковими новинами, чимало українських науковців і практиків 

відзначали необхідність формування чи політики «єдиного голосу» представників органів 

влади (директор Інституту світової політики Євген Магда) чи інструментів державної 

пропаганди для підтримки та просування цивілізаційного вибору (засновник Інституту 

постінформаційного суспільства, ексзаступник міністра інформаційної політики України 

(2017–2019 рр.) Дмитро Золотухін) [3]. Саме такого характеру зміни у контенті помітили 

глядачі передусім вітчизняних телеканалів, залучених до спільних інформаційних теле-

марафонів. 

На цьому тлі цікаве місце посідає Центральна телерадіостудія Міністерства оборони 

України (надалі – ЦТРС МОУ). До початку масштабного російського вторгнення в Укра-

їну ця телерадіоорганізація фінансувалася з державного бюджету, не маючи власного 

каналу ефірного мовлення виробляла програми для низки загальнонаціональних телека-

налів, а також намагалася просувати власний переважно новинний контент за допомогою 

Youtube-проєкту «Військове телебачення України». 

Актуальним вбачається дослідити, чи відбулися зміни у виробленому цією телерадіо-

організацією телевізійному контенті з переходом від роботи в умовах «гібридної війни» 

до діяльності під час повномасштабної агресії росії проти України. 

Мета статті – з‘ясувати зміни в роботі Youtube-проєкту Центральної телерадіосту-

дії Міністерства оборони України, що були спричинені початком повномасштабної агре-

сії росії проти України (у період з 24 лютого по 31 травня 2022 р.). 
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Цьому підпорядковані такі завдання: 

- розкрити редакційну політику ЦТРС МОУ за період з 24 лютого по 31 травня 

2022 р.; 

- проаналізувати проблемно-тематичні напрямки Youtube-каналу ЦТРС МОУ «Війсь-

кове телебачення України» за період з 24 лютого по 31 травня 2022 р. з урахуванням 

вподобань глядачів. 

2. Теоретичне підґрунтя 

Питанням, пов‘язаним з військовими ЗМІ та їх діяльністю, присвячені розвідки таких 

науковців і дослідників як О. Гапеєва, С. Горевалов, В. Гридчина, Н. Зикун, С. Камінсь-

кий, Г. Кривошея, О. Мукомела, Н. Підмогильна, О. Покотило, О. Позняков, Р. Поронюк, 

М. Праута, Н. Рула, С. Середа, А. Шульженко [4–14].  

В цих роботах автори проводили ретроспективний аналіз структури засобів масової 

інформації, засновником яких є Міністерство оборони України, досліджували їхні типо-

логічні ознаки, жанрову палітру тощо. 

Проте спроб проаналізувати контент відомчої військової телерадіоорганізації в умо-

вах повномасштабної війни до цього часу не було, у чому і полягає наукова новизна 

представленого дослідження. 

Об‟єкт дослідження – діяльність Центральної телерадіостудії Міністерства оборони 

України. Предмет дослідження – Youtube-канал «Військове телебачення України». 

3. Методи дослідження 

У статті використані методи контентно-тематичного аналізу та систематизації даних. 

Для швидкого ознайомлення сторонніх користувачів використано метод візуалізації да-

них. Факторний метод дозволив вивчити вплив окремих факторів на результативні показ-

ники досліджуваного Youtube-каналу. Порівняльний метод застосовано під час співстав-

лення результатів та оцінки Youtube-каналів, що дозволило продемонструвати загальну 

тенденцію. 

4. Результати і обговорення 

З початком активної фази збройної агресії росії проти України усі регулярні проєкти 

«Військового телебачення України» [15], які виходили в ефір до 24 лютого 2022 р., у 

тому числі на загальнонаціональних телеканалах, були призупинені. 

Так, йдеться про телепрограму «Техніка війни» (24 канал, Рада), телепрограму 

«ProВійсько» (5 канал, Прямий), телепрограму «Vоїн» (5 канал, Прямий), реаліті-шоу 

«Рекрут.UA» (5 канал, 24 канал), телепрограму-інтерв‘ю «11 запитань» (24 канал) i теле-

програму «Армія сьогодні» (Рада). 

За словами начальника Центральної телерадіостудії Міністерства оборони України 

полковника Віктора Грома, причиною цього стали зміни в ефірних сітках телеканалів, з 

якими співпрацювала ЦТРС МОУ. 

З перших днів війни колектив ЦТРС Міністерства оборони України розпочав підго-

товку і трансляцію коротких зведень щодо поточної обстановки в країні за офіційними 

даними Генерального штабу ЗС України, брифінгів військових посадових осіб тощо, ви-

користовуючи потужності виключно власного офіційного Youtube-каналу «Військове 

телебачення України» (ВійськТБ) (https://www.youtube.com/user/ctrsTVua). Довідково. 

Канал створено 26 червня 2012 р.  

Основним завданням для Центральної телерадіостудії Міністерства оборони України 

з початком повномасштабної російської збройної агресії стало інформування населення 

щодо:  

https://www.youtube.com/user/ctrsTVua
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- втрат зс рф у техніці та особовому складі;  

- воєнних злочинів, скоєних російськими військовими; 

- дій військово-політичного керівництва України;  

- героїзму та незламності українських чоловіків та жінок у боротьбі за свою державу; 

- міжнародної підтримки України; 

- волонтерської діяльності. 

Було змінено формат та підходи у поданні інформації на користь: 

- створення сюжетів та міні-фільмів, легких для сприйняття аудиторією; 

- перекладу кожного сюжету субтитрами англійською мовою; 

- розповсюдження відео без звуку (чернетки) «ВійськТБ» з перекладом англійською; 

- візуалізації та оперативності новин; 

- підготовки сюжетів (відео) для цілодобового інформаційного марафону «Єдині новини 

#UАРазом». 

Зміни у форматі роботи військових ЗМІ загалом та ЦТРС МОУ зокрема у цей період 

підтвердили і у Міністерстві оборони України, говорячи про «наголос на оперативних 

повідомленнях і сюжетах із передової» [16]. 

Станом на 23 лютого 2022 р. на офіційний канал YouTube єдиного в Україні «Війсь-

кового телебачення» було підписано 230 тис. користувачів. 

За період з 24 лютого по 31 березня 2022 р. військові журналісти Центральної теле-

радіостудії Міноборони України підготували та оприлюднили на офіційному каналі 

YouTube 575 сюжетів, в основному щодо головних подій в державі та в районах бойових 

дій під час відбиття російської збройної агресії. 

Акцент було зроблено на швидкому інформуванні громадськості щодо подій в райо-

нах ведення бойових дій проти російських окупантів на території України, тобто війсь-

кові телевізійники намагалися працювати у форматі, коли протягом кількох хвилин від 

часу надходження офіційної інформації від вищого військового штабу вже оприлюд-

нювалося відповідне відео на YouTube.  

Також було активізовано роботу щодо спростування російських фейків, роз‘яснення 

цивільному населенню дій під час авіаударів, заходів протимінної безпеки тощо. 

Згідно з контентно-тематичним аналізом відео виробництва ЦТРС МОУ у період з 24 

лютого по 31 березня 2022 р. (ТОП-15), найбільшу кількість переглядів мали матеріали за 

тематикою героїчного опору українців російській навалі, оприлюднені у перші дні від 

початку російської збройної агресії (6 з 15) та оперативної обстановки в районах бойових 

дій (4 з 15). До ТОП-15 також увійшли інформаційно-аналітичні матеріали за підсумками 

бойових дій (2 з 15), а також щодо реакції на напад росії на Україну на міжнародній арені 

(3 з 15). 

12 з 15 найбільш рейтингових матеріалів вийшли в ефір у лютому 2022 р., тобто у 

перші 5 днів повномасштабного вторгнення: 

- «Джавеліни знищили колону російської техніки біля Глухова!» (понад 1 млн 710 

тис. переглядів) – 24 лютого (https://www.youtube.com/watch?v=Ti9GEQXi0wk); 

- «Харків – ворог складає зброю» (понад 1 млн 679 тис. переглядів) – 27 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=7ZsprdiPOJo); 

- «ЗСУ збили Су-35 вкс рф» (понад 1 млн 571 тис. переглядів) – 25 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=kyFog5WD5M4); 

- «В Київській області російські війська пішли на прорив державного кордону – 

ЗСУ вступили в бій» (понад 1 млн 380 тис. переглядів) – 24 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=sRJyAfYkOpU); 

- «росіяни масово здаються у полон» (понад 1 млн 298 тис. переглядів) – 26 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=lx83RwFYWMo); 

https://www.youtube.com/watch?v=Ti9GEQXi0wk
https://www.youtube.com/watch?v=7ZsprdiPOJo
https://www.youtube.com/watch?v=kyFog5WD5M4
https://www.youtube.com/watch?v=sRJyAfYkOpU
https://www.youtube.com/watch?v=lx83RwFYWMo
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- «Пентагон відповів на погрози путіна» (1 млн 241 тис. переглядів) – 28 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=zNHMu6Cmy4w); 

- «Оперативна інформація від ЗСУ» – понад 1 млн 140 тис. переглядів, 25 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=4J-_vA54upQ); 

- «Збито Іл-76 з десантом рф» (понад 1 млн 122 тис. переглядів) – 26 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=gAOsRNdcHNs); 

- «―Ми вже перемогли‖ – заява Головокомандувача ЗСУ Валерія Залужного на чет-

вертий день спротиву» (понад 1 млн 107 тис. переглядів) – 28 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=Y7rggGke0ew); 

- «Білоруси, чиніть опір» (понад 1 млн 092 тис. переглядів) – 27 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=RY5Xwih_RZ0); 

- «Терміново. До уваги мешканців столиці» (понад 1 млн 034 тис. переглядів) – 26 

лютого (https://www.youtube.com/watch?v=b7MJm85XmGI); 

- «Ситуація на Херсонщині» (понад 1 млн 019 тис. переглядів) – 25 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=h6aJrQ9pgBc).  

До кінця березня 2022 р. показник кількості підписників YouTube Військового теле-

бачення зріс до 711 тис., що разом з показниками переглядів відео та коментарів до них 

свідчить про актуальність обраних тем для користувачів. 

У квітні 2022 р. приріст кількості підписників офіційного каналу «Військового теле-

бачення» на YouTube становив 13 тис. (з 711 тис. до понад 724 тис. підписників). При 

цьому кількість переглядів зросла до близько 337 млн (+ 11 млн за місяць).  

З 1 по 30 квітня 2022 р. військові журналісти Центральної телерадіостудії Міноборо-

ни України підготували та оприлюднили на офіційному каналі на YouTube 246 сюжетів 

(у березні – 575).  

Акцент робився на інформуванні громадськості щодо ходу бойових дій проти росій-

ських окупантів на території України:  

- оперативна інформація щодо російського вторгнення (двічі на день), 

- втрати ворожої армії у техніці та особовому складі,  

- російські воєнні злочини на території України,  

- дії військово-політичного керівництва України,  

- героїзм та незламність українських чоловіків та жінок (рубрика #обличчявійни), 

- спростування російських фейків (#InfoНаступ). 

Основна частина відеоматеріалів з ТОП-15 (найбільш популярних) у квітні була опу-

блікована у першій декаді місяця. Переважно це були зведення про оперативну обстанов-

ку (8 з 15), решта – матеріали про знищення російських військ в Україні (6 з 15), один 

сюжет стосувався звірств росіян на території України. 

Показники переглядів конкретних відеосюжетів у квітні порівняно з березнем значно 

скоротилися, найбільший рейтинг мали сюжети щодо втрат ворожої армії у техніці та 

особовому складі: 

- «18+. росіяни втекли, але лишили тисячі трупів своїх солдатів» – понад 640 тис. 

переглядів, 9 квітня (https://www.youtube.com/watch?v=6yMPfECN958); 

- «Як знищили ―еліту‖ російської армії | морська піхота рф – від Чечні до України» 

– понад 420 тис. переглядів, 23 квітня 

(https://www.youtube.com/watch?v=giWffcZlC_Q); 

- «Двох генералів ліквідовано, одного поранено / Нищівний удар по передовому 

пункту управління ворога» – понад 369 тис. переглядів, 23 квітня 

(https://www.youtube.com/watch?v=byQQfK6FxrQ); 

- «Гордо йшли на Київ, але обісрались в підвалах Гостомельського аеропорту» – 

понад 339 тис. переглядів, 10 квітня 

(https://www.youtube.com/watch?v=nCTW0hxSEzU). 

https://www.youtube.com/watch?v=zNHMu6Cmy4w
https://www.youtube.com/watch?v=4J-_vA54upQ
https://www.youtube.com/watch?v=gAOsRNdcHNs
https://www.youtube.com/watch?v=Y7rggGke0ew
https://www.youtube.com/watch?v=RY5Xwih_RZ0
https://www.youtube.com/watch?v=b7MJm85XmGI
https://www.youtube.com/watch?v=h6aJrQ9pgBc
https://www.youtube.com/watch?v=6yMPfECN958
https://www.youtube.com/watch?v=giWffcZlC_Q
https://www.youtube.com/watch?v=byQQfK6FxrQ
https://www.youtube.com/watch?v=nCTW0hxSEzU
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У квітні 2022 р. військові журналісти Центральної телерадіостудії Міноборони Укра-

їни створили низку відеоматеріалів «Зірки на підтримку ЗСУ» для покращення морально-

психологічного стану воїнів та українців загалом.  

Протягом травня 2022 р. кількість підписників офіційного каналу на YouTube «Війсь-

кового телебачення» зросла на понад 20 тис. (до більше ніж 744 тис. підписників), а 

переглядів – на 13,6 млн. (до понад 350,6 млн.). 

З 1 по 31 травня 2022 р. військові журналісти Центральної телерадіостудії Міноборо-

ни України підготували та оприлюднили на офіційному каналі на YouTube 200 сюжетів 

(для порівняння: 575 – у березні, 246 – у квітні). 

Тематика «Військового телебачення» залишилася незмінною порівняно з попереднім 

місяцем:  

- оперативна інформація щодо російського вторгнення (двічі на день), 

- втрати ворожої армії у техніці та особовому складі,  

- російські воєнні злочини на території України,  

- дії військово-політичного керівництва України,  

- героїзм та незламність українських чоловіків та жінок (телепрограма «Воїн – це 

я», рубрика #обличчявійни), 

- спростування російських фейків (#InfoНаступ). 

Згідно з аналізом найбільш популярних відеоматеріалів за кількістю переглядів 

(ТОП-15), у травні 2022 р. глядачів YouTube-каналу «ВійськТБ» цікавила передусім інфор-

мація про знищення російських окупантів українськими воїнами (8 сюжетів з 15) та операти-

вну обстановку на фронті (4 з 15): 

1. «Захопили російські БМП-3 та Т-72Б3 / Обстановка на Запоріжжі» – понад 553 

тис. переглядів, 2 травня (https://www.youtube.com/watch?v=cV3UEr9bduo);  

2. «Миколаївські урагани нищать рашистів» – понад 537 тис. переглядів, 12 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=GhC28f1-Vy4);  

3. «Ліквідація гру рф, ―Урагани‖ роблять смерть ворогам / Миколаїв – воєнна 

хроніка подій» – понад 509 тис. переглядів, 13 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=vVYCb5bM-ew);  

4. «Міфи про каски та броніки. Частина 1» – понад 368 тис. переглядів, 3 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=3KgQJzomPeE);  

5. «Морська піхота – еліта ЗСУ» – понад 349 тис. переглядів, 23 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=1lTI0iT4cy0);  

6. «Як наша арта знищує окупанта» – понад 328 тис. переглядів, 10 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=0vOFpNW68yE);  

7. «У Бєлгородській області противник розгорнув пускові установки ОТРК 

―Іскандер-М‖» – понад 274 тис. переглядів, 22 травня (до моменту видалення); 

8. «Знищені російські Т-72Б3, БМД-4, станція РЕБ на Михайлівській площі Києва» 

– понад 272 тис. переглядів, 21 травня (https://www.youtube.com/watch?v=kwbyEgd69ek);  

9. «Авіація знищила переправу через Інгулець» – понад 207 тис. переглядів, 16 

травня (https://www.youtube.com/watch?v=gQ1BItdDdKs);  

10. «Оперативна інформація станом на 06:00 01.05.2022 щодо російського 

вторгнення» – понад 205 тис. переглядів, 1 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=DgoiXa0vMH4);  

11. «Оперативна інформація станом на 06:00 09.05.2022» – понад 182 тис. 

переглядів, 9 травня (https://www.youtube.com/watch?v=tgC1OdDLtXk);  

12. «Американські M777 в дії / Українські артилеристи нищать ворога на сході» – 

понад 180 тис. переглядів, 14 травня (https://www.youtube.com/watch?v=mJCEEB4qdT4);  

https://www.youtube.com/watch?v=cV3UEr9bduo
https://www.youtube.com/watch?v=GhC28f1-Vy4
https://www.youtube.com/watch?v=vVYCb5bM-ew
https://www.youtube.com/watch?v=3KgQJzomPeE
https://www.youtube.com/watch?v=1lTI0iT4cy0
https://www.youtube.com/watch?v=0vOFpNW68yE
https://www.youtube.com/watch?v=kwbyEgd69ek
https://www.youtube.com/watch?v=gQ1BItdDdKs
https://www.youtube.com/watch?v=DgoiXa0vMH4
https://www.youtube.com/watch?v=tgC1OdDLtXk
https://www.youtube.com/watch?v=mJCEEB4qdT4
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13. «Оперативна інформація станом на 06:00 02.05.2022 щодо російського 

вторгнення» – понад 132 тис. переглядів, 2 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=hR3_eFbYc-8);  

14. «Сєверодонецьк. Бої на підступах» – понад 132 тис. переглядів, 22 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=ixR5lKgdKBw);  

15. «Оперативна інформація станом на 06:00 15.05.2022 щодо російського 

вторгнення» – понад 114 тис. переглядів, 15 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=c2sJ2U6onpw).   

З 24 травня на YouTube-каналі «Військове телебачення України» розпочався новий 

проєкт «Право знати» виробництва Центральної телерадіостудії Міноборони України 

спільно з Управлінням стратегічних комунікацій Апарату Головнокомандувача ЗС України, 

який розповідав про Міжнародне гуманітарне право, а саме про правила ведення війни. 

Особливої актуальності це набуло в умовах тотального зневажання російськими 

окупаційними військами Міжнародного гуманітарного права та вчинення ними тяжких 

воєнних злочинів.  

За результатами аналізу ТОП-15 сюжетів на YouTube-каналі «Військове телебачення 

України» за лютий-травень 2022 р. (рис. 1), важливими для глядачів стали мотивуючі 

відео про героїзм українських воїнів, успіхи ЗС України та втрати російських військ. 

 

0

5

10

15

Лютий -

березень

Травень

Героїчний опір українців

та знищення російських

військ

Оперативна обстановка

на фронті

загальна кількість

матеріалів
 

 

Рисунок 1. Тематика найбільш рейтингових відео на YouTube-каналі ―Військове те-

лебачення України‖ у лютому-травні 2022 р.  

 

Абсолютна більшість матеріалів на YouTube-каналі «Військове телебачення України» у 

період з кінця лютого до кінця травня 2022 р. мала хронометраж від 1 до 5 хв., тобто відпові-

дала формату окремих сюжетів класичного випуску новин. Виключення – хронометраж 

окремих програм в рубриках: «Право знати» – 4-8 хв., «Воїн – це я» – 7-8 хв. (зазвичай – 10-20 

хв.). 

За три місяці від початку відкритої збройної агресії росії проти України відбулося 

більш ніж трикратне зростання показників кількості підписників YouTube-каналу ―Вій-

ськове телебачення‖ – до 739 тис. (рис. 2).  

 

https://www.youtube.com/watch?v=hR3_eFbYc-8
https://www.youtube.com/watch?v=ixR5lKgdKBw
https://www.youtube.com/watch?v=c2sJ2U6onpw
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Рисунок 2. Загальна кількість підписників та переглядів відео YouTube-каналу 

«Військове телебачення України» з лютого по травень 2022 р. 

 

Причинами цього можна визначити: 

- стан «інформаційної невизначеності», що склався у перші дні російського вторг-

нення, коли українське суспільство гостро потребувало інформації з офіційних 

джерел про хід бойових дій, бажано у відеоформаті (як первинної, так і для пе-

ревірки раніше отриманої іншим шляхом); 

- неспроможність телебачення, на якому розпочався «Єдиний марафон», задоволь-

нити потребу громадян в інформації (згідно з дослідженням Інституту масової 

інформації, у перші два місяці з початку повномасштабного вторгнення росії 

українці активно читали новини та частіше оновлювали новинні стрічки, шукаю-

чи інформацію, яка стосувалася їхньої безпеки [17]).  

Варто наголосити, що зростання показників кількості підписників спостерігалося 

протягом аналізованого періоду у більшості YouTube-каналів, пов‘язаних з інформацією 

про бойові дії або обстановку на лінії зіткнення. 

Зокрема, така тенденція простежується при аналізі іншого джерела інформації про хід 

бойових дій на відеохостингу – офіційного Youtube-каналу Генерального штабу Збройних 

сил України «Генеральний штаб ЗСУ» (створений 21 жовтня 2015 р.). 

Станом на 23 лютого 2022 р. цей канал мав 32 тисячі підписників. До кінця лютого 

2022 р. кількість підписників зросла до 40 тисяч, а станом на 31 травня 2022 р. становила 

89 тисяч (зростання у 2,7 рази). 

Після 24 лютого 2022 р. основний контент на цьому верифікованому офіційному ка-

налі – зведення щодо оперативної обстановки на лінії зіткнення (оперативна інформація 

подається речником двічі на добу), а також відео про героїзм українських воїнів, успіхи 

ЗС України та втрати російських військ. 
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Згідно з аналізом ТОП-20 відеоматеріалів на каналі «Генеральний штаб ЗСУ» у 

період з 24 лютого по 31 березня 2022 р., 18 з 20 найбільш рейтингових сюжетів опри-

люднені наприкінці лютого – на початку березня і стосуються оперативної інформації 

щодо російського вторгнення, ще 2 демонструють втрати російських військ в Україні. 

Превалюють стандартизовані заголовки відео на кшталт: «Оперативна інформація 

станом на 06.00 07.03.2022 щодо російського вторгнення» – понад 198 тис. переглядів, 7 

березня (https://www.youtube.com/watch?v=nrfoogT3NRA); «Обстановка станом на 13.00 

24.02.2022 (укр)» – понад 182 тис. переглядів,  24 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=NDZx8lffeh4); «Оперативна інформація станом на 

06.00 02.03.2022 щодо #російського_вторгнення» – понад 57 тис. переглядів, 2 березня 

(https://www.youtube.com/watch?v=vYE253mKgiU); «Оперативна інформація станом на 

18:00 27 лютого щодо російського вторгнення (#stoprussia)» – понад 57 тис. переглядів, 

27 лютого (https://www.youtube.com/watch?v=pi3HC6eUJNU). 

Проте інколи канал дозволяє собі відійти від «офіціозу» в заголовках на користь по-

кращення просування відео, зокрема: «Без коментарів. Харківська область. Наслідки 

боїв» – понад 37 тис. переглядів, 30 березня 

(https://www.youtube.com/watch?v=t7brHkyHLvU); «Росіяни мабуть не знали, що 

―фєвраль‖ в Україні це ―ЛЮТИЙ‖» (#StopRussia)‖ – понад 27 тис. переглядів, 27 лютого 

(https://www.youtube.com/watch?v=ZjHKs9baAio).  

Вже у квітні 2022 р. з відео, які увійшли до ТОП-15 за переглядами на каналі, опера-

тивної обстановки щодо російського вторгнення стосуються лише 5 сюжетів. Абсолютна 

більшість сюжетів, які глядачі дивилися найбільше, спрямована на підтримку духу воїнів 

ЗС України та цивільних громадян нашої держави (у т.ч. мотивуючі музичні кліпи), а 

також розповідають про хід боїв та звірства російських військовослужбовців проти мир-

ного населення під час окупації регіонів України. 

Наприклад, «MAX BARSKIH Don't F@ck With Ukraine» – понад 1 млн 011 тис. пе-

реглядів, 29 квітня (https://www.youtube.com/watch?v=qvZOS4ArYeA); «Ой у лузі червона 

калина» – понад 955 тис. переглядів, 10 квітня 

(https://www.youtube.com/watch?v=N7pAXDwqj3Q); «Pikkardiyska Tertsiya Hej, sokoly!» – 

понад 701 тис. переглядів, 16 квітня (https://www.youtube.com/watch?v=AnFwhSXxPXg); 

«Відео одного бою» – понад 271 тис. переглядів, 7 квітня 

(https://www.youtube.com/watch?v=1626h46MYsw); «Кого ховають на росії? РОСІЯ ПРО-

БИЛА ДНО БЕЗОДНІ (#stoprussia)» – понад 40 тис. переглядів, 19 квітня 

(https://www.youtube.com/watch?v=ao955rmkUoY); «Гостомель сьогодні. Без коментарів» 

– понад 40 тис. переглядів, 5 квітня (https://www.youtube.com/watch?v=D2Nok7tOuiQ); 

«Новий Биків – штаб у дитсадку, окопи на дитячих майданчиках, вкрадені подушки 

(#stoprussia)» – понад 21 тис. переглядів, 23 квітня 

(https://www.youtube.com/watch?v=UJETokNn39Y); «Гостомель, Буча, Ірпінь 02.04.2022 

після звільнення від російських окупантів (#stoprussia)» – понад 18 тис. переглядів, 2 

квітня (https://www.youtube.com/watch?v=3TmvfkwXWds); «Ласкаво просимо до пекла! 

Welcome to Hell! (#stoprussia)» – понад 15 тис. переглядів, 10 квітня 

(https://www.youtube.com/watch?v=d9lBv-GRw4g).   

У травні у ТОП-15 кількість мотивуючих музичних кліпів збільшується, натомість 

кількість сюжетів про хід боїв та звірства російських військовослужбовців проти мирного 

населення під час окупації регіонів України зменшується на користь оперативної інфор-

мації щодо російського вторгнення. При цьому кількість переглядів сюжетів з оператив-

ною інформацією щодо російського вторгнення – значно зменшується. 

1. «Ой у лузі червона калина» – понад 2 млн 275 тис. переглядів, 7 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=AUFOqfZNI6E);  

https://www.youtube.com/watch?v=nrfoogT3NRA
https://www.youtube.com/watch?v=NDZx8lffeh4
https://www.youtube.com/watch?v=vYE253mKgiU
https://www.youtube.com/watch?v=pi3HC6eUJNU
https://www.youtube.com/watch?v=t7brHkyHLvU
https://www.youtube.com/watch?v=ZjHKs9baAio
https://www.youtube.com/watch?v=qvZOS4ArYeA
https://www.youtube.com/watch?v=N7pAXDwqj3Q
https://www.youtube.com/watch?v=AnFwhSXxPXg
https://www.youtube.com/watch?v=1626h46MYsw
https://www.youtube.com/watch?v=ao955rmkUoY
https://www.youtube.com/watch?v=D2Nok7tOuiQ
https://www.youtube.com/watch?v=UJETokNn39Y
https://www.youtube.com/watch?v=3TmvfkwXWds
https://www.youtube.com/watch?v=d9lBv-GRw4g
https://www.youtube.com/watch?v=AUFOqfZNI6E
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2. «Пісня про Чорнобаївку від ЗСУ» – понад 329 тис. переглядів, 2 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=1ynAJui-R6c);  

3. «Allahumma salli ala Muhammad. Заслужений академічний Ансамбль пісні і танцю 

ЗСУ» – понад 47 тис. переглядів, 1 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=SkPOZ0W3Wsg);  

4. «Байрактар. Фольклорний гурт ―Святовид‖» – понад 19 тис. переглядів, 23 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=S3wNkSROTmY);  

5. «Оперативна інформація станом на 06.00 29.05.2022 щодо російського вторгнення» 

– понад 14 тис. переглядів, 29 травня (https://www.youtube.com/watch?v=iq3qhAnI36s);  

6. «Оперативна інформація станом на 06.00 26.05.2022 щодо російського вторгнення» 

– понад 14 тис. переглядів, 26 травня (https://www.youtube.com/watch?v=0UvWLIZJ6Xs);  

7. «САУ ―Caesar‖ уже в ЗСУ» – понад 11 тис. переглядів, 25 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=jagxbnfVx0o);  

8. «Оперативна інформація станом на 06.00 10.05.2022 щодо російського вторгнення» 

– понад 10 тис. переглядів, 10 травня (https://www.youtube.com/watch?v=uBMAkkRFi2E);  

9. «Оперативна інформація станом на 06.00 05.05.2022 щодо російського вторгнення» 

– понад 9 тис. переглядів, 5 травня (https://www.youtube.com/watch?v=Gk48NJZdxpo);  

10. «Оперативна інформація станом на 06.00 09.05.2022 щодо російського вторгнен-

ня» – понад 9 тис. переглядів, 9 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=8NHUBtGkU0Y);  

11. «Оперативна інформація станом на 06.00 01.05.2022 щодо російського вторгнен-

ня» – понад 8 тис. переглядів, 1 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=LjZW_OnZvcE);  

12. «Оперативна інформація станом на 06.00 08.05.2022 щодо російського вторгнен-

ня» – понад 8 тис. переглядів, 8 травня (https://www.youtube.com/watch?v=VbQgccIqqGY);  

13. «Оперативна інформація станом на 06.00 30.05.2022 щодо російського вторгнен-

ня» – понад 8 тис. переглядів, 30 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=VfAuSI7rOVw);  

14. «Червона калина‖ від чернігівців» – понад 8 тис. переглядів, 30 травня 

(https://www.youtube.com/watch?v=4qdli-Nt8PA);  

15. «Оперативна інформація станом на 06.00 02.05.2022 щодо російського вторгнен-

ня» – понад 8 тис. переглядів, 2 травня (https://www.youtube.com/watch?v=B9q2efF3j-A).  

Упродовж згаданого періоду на Youtube-каналі «Генеральний штаб ЗСУ» були запо-

чатковані і наповнювалися відповідними матеріалами рубрики «Коротко. Війна 

(Відеодайджест)», «Звичайні герої», «Байки з фронту» та «#stoprussia». При цьому ма-

теріали останньої, а також спеціально створеної рубрики «Он не на учениях» (загалом 

випущено 5 відеочастин упродовж березня), спрямовувалися переважно на закордонну 

аудиторію. 

Щодо хронометражу відео на каналі, в середньому кожне відео тривало 3-5 хв., що 

відповідає часу стандартного музичного кліпу або дозволяє викласти зведення щодо об-

становки за добу/половину доби. 

З 26 лютого 2022 р. подібне за тематикою (зведення з оперативною інформацією за 

добу та аналізом ситуації, що склалася), але з іншою подачею відео починає розміщува-

тися в рубриці «Война 2022» на Youtube-каналі радника керівника Офісу Президента 

України Олексія Арестовича [18]. Активне зростання кількості підписників та переглядів 

відео цього каналу [19] збігається з процесом формування його нової аудиторії від почат-

ку позиціонування Олексія Арестовича (почав виступати з брифінгами від Офісу Прези-

дента України щодо оперативної ситуації в державі з 24 лютого 2022 р.) як джерела опе-

ративної, правдивої і точної інформації про події російсько-української війни. Завдяки 

щоденним брифінгам глядачі почали сприймати Арестовича як мало не головне джерело 

https://www.youtube.com/watch?v=1ynAJui-R6c
https://www.youtube.com/watch?v=SkPOZ0W3Wsg
https://www.youtube.com/watch?v=S3wNkSROTmY
https://www.youtube.com/watch?v=iq3qhAnI36s
https://www.youtube.com/watch?v=0UvWLIZJ6Xs
https://www.youtube.com/watch?v=jagxbnfVx0o
https://www.youtube.com/watch?v=uBMAkkRFi2E
https://www.youtube.com/watch?v=Gk48NJZdxpo
https://www.youtube.com/watch?v=8NHUBtGkU0Y
https://www.youtube.com/watch?v=LjZW_OnZvcE
https://www.youtube.com/watch?v=VbQgccIqqGY
https://www.youtube.com/watch?v=VfAuSI7rOVw
https://www.youtube.com/watch?v=4qdli-Nt8PA
https://www.youtube.com/watch?v=B9q2efF3j-A
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інформації в державі про перебіг бойових дій. Дотично про це свідчить аналіз запитів 

Вікіпедії за цей період [20]. 

Якщо станом на 23 лютого 2022 р. канал Олексія Арестовича налічував 159 тис. 

підписників, то до кінця травня ця кількість зросла до 1,51 млн (у 9,5 разів) (рис. 3, рис. 

4). 

 

 
 

Рисунок 3. Кількість підписників на канали «Військов телебачення України», «Гене-

ральний штаб ЗСУ», Alexey Arestovych (по днях). 

 
Рис. 4. Кількість підписників на канали «Військове телебачення України», «Генера-

льний штаб ЗСУ», Alexey Arestovych (загальна). 

 

Водночас, до кінця аналізованого періоду висновки і прогнози спікера почали пере-

творюватися на меми (наприклад, «закінчення війни за два-три тижні, максимум місяць») 
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внаслідок значної кількості пропагандистських тверджень та того, що радник голови 

Офісу президента Михайло Подоляк у середині червня 2022 р. охарактеризував як «пев-

ного роду викривлення» [21]. 

З початку травня офіційні брифінги Олексія Арестовича припинилися, проте він про-

довжував щодня оцінювати ситуацію на передовій у форматі інтерв‘ю та бесід. У грудні 

2022 р., на десятому місяці повномасштабного вторгнення, керівництво Міністерства 

оборони України заявило, що Олексій Арестович описує ситуацію на фронті простою 

мовою, однак за точною інформацією щодо перебігу війни слід звертатися до офіційних 

джерел [22]. 

Варто підкреслити, що характерною у зазначений період відмінністю Youtube-каналів 

«Відео військового телебачення» та «Генеральний штаб ЗСУ» порівняно з рубрикою 

«Война 2022» на Youtube-каналі радника керівника Офісу Президента України Олексія 

Арестовича є відсутність у перших двох трансляцій у форматі «LIVE» (ймовірно, через 

бажання обмежитися виключно перевіреною, уточненою і затвердженою до виходу в ефір 

інформацією). 

Привертає увагу тотожність проблемно-тематичних напрямів найбільш рейтингових 

сюжетів таких YouTube-каналів на початку вторгнення (лютий-березень), але унікаль-

ність і відмінність контенту у квітні-травні. 

За три місяці активної фази російсько-української війни YouTube-каналу «Військове 

телебачення України» вдалося збільшити власну аудиторію, а також в окремі моменти 

досягти не бачених раніше показників переглядів відео (як щоденних, так і загальних). 

Максимально динамічно процес нарощення кількості підписників YouTube-каналу 

«Військове телебачення України» відбувався у період з кінця лютого до початку квітня 

2022 р. Мільйонні перегляди відеоматеріалів виробництва ЦТРС МОУ на початку росій-

ського вторгнення в Україну були зумовлені потребою громадськості в отриманні в умо-

вах хаосу оперативної об‘єктивної інформації саме від офіційних військових джерел. 

Очевидно, що значну роль у збільшенні аудиторії YouTube-каналу «Військове телебачен-

ня України» відіграли також заголовки/ключові слова у назвах сюжетів.  

З часом темпи збільшення кількості підписників уповільнилися, показники повернули-

ся до довоєнних і стабілізувалися. Подібна динаміка характерна і для інших YouTube-

каналів, які умовно можна об‘єднати як «офіційні джерела інформації про хід російсько-

української війни»: кінцевий споживач новин почав втомлюватися від матеріалів про війну 

та психологічно закриватися від неї.  

Дотичне загальне спостереження зробив автор моніторингу загальнонаціонального теле-

марафону «Єдині новини #UAРазом» Ігор Куляс. На початку липня 2022 р. він зауважував, 

що «В новинному телемарафоні дедалі … більшає частка тем, віддалених від війни. Разом із 

подібними ж тенденціями в підборі гостей, часом дивишся ефір телемарафону, і починає 

складатися враження, що війна закінчилася, а домінують різні економічні, житейські, постт-

равматичні та ―мімімішні‖ теми» [23]. 

Водночас, зафіксоване зменшення кількості переглядів відеоконтенту виробництва 

«Військового телебачення України» після перших тижнів активної фази російсько-

української війни може свідчити про «кристалізацію» аудиторії каналу, яка довіряє каналу 

та зацікавлена у новинах про Збройні сили України (включно з медіа, які використовують 

оприлюднену ЗС України офіційну інформацію для створення власних новин і сюжетів), а 

також боротьбу української нації за своє існування шляхом завдання поразки російській 

армії. 

Рішення керівництва ЦТРС Міністерства оборони України з початком збройної агре-

сії росії проти України призупинити усі проєкти «Військового телебачення України» на 

користь підготовки і трансляції відео на власному Youtube-каналі відбулося у загальному 
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зростаючому тренді до посилення інтернет-складника комунікації (особливо – з 2020 р. в 

умовах карантинних обмежень у зв‘язку з пандемією COVID-19). 

В умовах придушення або втрати телевізійного сигналу, неможливості виробництва 

телепрограм внаслідок бойових дій на значній території нашої країни у перші місяці пов-

номасштабної агресії росії проти України Youtube набув особливої ваги для українських 

телеорганізацій. Адже доступ до каналів поширення інформації в інтернеті – зручний, 

доступний і недорогий. Це відзначає президент Української Асоціації Медіа Бізнесу, член 

Комісії з журналістської етики Олексій Погорелов, наголошуючи на продемонстрованій 

за час війни вразливості звичних способів «створювати медіа» і заробляти гроші. А також 

змінах в житті самих людей, читачів та слухачів, які втратили доступ до звичних джерел 

інформації, натомість отримали «джерела життєво важливої інформації, платформи для 

взаємодопомоги та для об‘єднання зусиль чи координації дій» [24]. 

З початком відкритої російської збройної агресії проти України «Військове телеба-

чення України» намагалося рухатися у фарватері формування одного з важливих склад-

ників перемоги над ворогом, який військовий аналітик, офіцер Армії оборони Ізраїлю 

Ігаль Левін називає «Медійність». Йдеться про «мобілізацію мас через медіа, причому 

через низові та, бажано, незалежні ЗМІ або максимально незалежні». Ігаль Левін заува-

жує, що «недостатньо просто знищити російський танк. Для мобілізації громадської дум-

ки та підняття бойового духу потрібно ще й завантажити відео знищення цього танка. І це 

релевантно будь-яким подіям. Чи була б мобілізація мас, коли ворог стояв під Києвом, 

якби не фото та відео спалених і розгромлених колон ЗС РФ на Чернігівщині та Сумщи-

ні? Мабуть, була б, але можна з великою впевненістю припустити, що вона була б менш 

масштабна і всеохопна» [25]. 

З 24 лютого 2022 р. військові журналісти ЦТРС МОУ у стислий термін започаткували ни-

зку спецпроєктів за нагальною для діяльності ЗС України тематикою, що розповідають про 

головні події в державі та на фронті, допомагають боротися з фейками російської пропаганди, 

піднімають у глядачів бойовий дух та надихають на майбутню Перемогу. 

Військові кореспонденти Центральної телерадіостудії Міністерства оборони України 

доносять до суспільства інформацію з епіцентру бойових дій, готують оперативні матері-

али безпосередньо з місць, де ведуться бойові дії. У своїх репортажах, відеосюжетах вони 

приділяють увагу як військовим, так і цивільному населенню, життєвим історіям тих, хто 

у складний для країни час власним прикладом доводить бажання і здатність боротися з 

ворогом за незалежність України, намагаються змінити на краще уявлення українського 

суспільства та світової спільноти про Українську армію. 

Youtube-проєкт Центральної телерадіостудії Міністерства оборони України «Війсь-

кове телебачення України» з початком вторгнення росії в Україну відіграв роль у мобілі-

зації, об‘єднанні індивідів навколо ідеї героїчного спротиву агресору з боку українського 

народу та можливості перемоги українців у війні, хоча і був «низовим» з огляду на власну 

нішевість, незначні показники впізнаваності та охоплення. 

Аналіз сюжетів на каналі за кількістю переглядів дає змогу зробити висновок, що 

зростання аудиторії каналу в розглянутий період стало можливим за рахунок посилення 

«агресивності» подачі і унікальності контенту: про бойові дії, втрати російських військ у 

живій силі і техніці, незламність і професіоналізм українських воїнів, їхні подвиги, фейки 

російської пропаганди. 

Варто враховувати, що проєкти державної (часто фінансованої за залишковим прин-

ципом) Центральної телерадіостудії Міноборони України не зможуть конкурувати за 

місце в ефірній сітці загальнонаціональних, регіональних чи місцевих телеканалів з проє-

ктами, ініційованими з метою отримання прибутків. Про це говорив генеральний дирек-

тор інформагенції «Інтерфакс-Україна» Олександр Мартиненко під час експертної диску-

сії «Медіаекономіка в час війни: як знайшли шляхи оптимізації», організованої фундаці-
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єю «Суспільність» за сприяння «Інтерньюз-Україна», «Детектора медіа» та Незалежної 

медійної ради. За його припущенням, «після закінчення спільного телемарафону кількість 

телеканалів у нас скоротиться в рази, … медіа будуть брати і ставити все, за що платять 

гроші» [26]. 

Колективу телевізійної редакції Центральної телерадіостудії Міністерства оборони 

України важливо спрямовувати зусилля на подальше закріплення довіри до виробленого 

контенту та власного реноме як відповідального, об‘єктивного джерела інформації щодо 

воєнних подій, стратегій та політики. 

Важливим на перспективу виглядає розвиток проєктів воєнно-історичного, військово-

технічного, військово-спеціального спрямування тощо, випуск яких було призупинено з 

початком активної фази російсько-української війни. Також необхідно бути готовими 

інформаційно допомагати реінтеграції звільнених українських територій, соціальній 

адаптації ветеранів, які повернуться з фронту після війни тощо. 

5. Висновки 

В умовах початку активної фази російсько-української війни Центральна телерадіостудія 

Міністерства оборони України була змушена перебудовувати власну роботу. Здебільшого цей 

процес відбувався у відповідності до загальних тогочасних трендів, які визначилися для телера-

діоорганізацій і установ в Україні. 

Вироблений контент колектив телередакції ЦТРС МОУ почав подавати виключно че-

рез офіційний Youtube-канал «Військове телебачення України». 

Характерна особливість проєкту – позиціонування його як офіційного джерела ін-

формації про виконання Збройними силами України наказів військового командування. 

Контент проєкту відрізняється увагою до всіх сфер діяльності Збройних сил України, 

спрямований на підтримку їхнього іміджу, має вплив на громадську думку в контексті 

формування героїчного образу українських військовослужбовців та важливості спротиву 

агресору. 

За умов змін українського медіапростору Youtube-проєкт Центральної телерадіостудії 

Міністерства оборони України «Військове телебачення України» набуває рис потенційно 

важливого інструменту державної пропаганди задля підтримки та просування ци-

вілізаційного вибору України через Збройні сили як гаранта надійного захисту цього 

вибору. 

Контент ЦТРС МОУ є корисним для забезпечення широкого сприйняття інформації 

про військові події, стратегії та політику, а також з точки зору формування фактичного 

матеріалу щодо історії російсько-української війни у ХХІ столітті. 

Потенціал Youtube-проєкту «Військове телебачення України» виглядає значним, у 

тому числі зважаючи на процес збільшення в Україні кількості осіб, які у той чи інший 

спосіб мають зв‘язок зі Збройними силами, іншими складниками сектору безпеки і обо-

рони держави. 

Контент ЦТРС МОУ, який розповсюджується за допомогою Youtube-каналу «Війсь-

кове телебачення України» може або пропонуватися загальнодержавним телеканалам, 

або стати основою ефірного мовлення окремого військового телеканалу, у разі ухвалення 

рішення про його створення. 

Водночас, для реалізації амбітних завдань на перспективу необхідні впровадження 

формату живого спілкування у прямому ефірі («LIVE»), запрошення до ефіру відомих 

гостей (керівництво держави, сектору безпеки і оборони, експертів, видатних особисто-

стей та ін.). 
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